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Bezint eer
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Copywriting is... niet onschuldig



Deel 0 Bezint eer ge begint

Weet je wel zeker of je dit boek wil lezen?

Elk idee, klein of groot, begint met een inhoudsloos woord, gaat over in een iets meer
zeggende zin en eindigt in een veelzeggende paragraaf met een idee waar we als samen-
leving naartoe schuiven. Woorden bepalen ons denken. Onze samenleving. Ons leven.

Wie aan de slag gaat met woorden bereikt de facto een wereldpubliek. Taal is van de
mens. De mens is van taal. Taal laat ons in gemeenschap samenwerken, goed en kwaad
spreken, verhalen vertellen, afspraken maken, liethebben, ons doen geloven in abstracte
constructies zoals geld... Kortom, in alles wat we uitademen zit er een woord tussen.
Dankzij taal zijn we de dominante soort op aarde geworden.

Net daarom, wie een publiek bereikt is mee verantwoordelijk voor hoe dat publiek
over iets gaat denken. Copywriting is de overtreffende trap van schrijven. Omdat we
met voorbedachten rade een zaadje in iemands brein proberen te planten dat vroeg

of laat tot uiting kan komen in actie.

Woorden zijn niet onschuldig. Dat maakt je als schrijver niet verantwoordelijk voor
iemands daden. Wel verantwoordelijk.

Beschouw het als een absoluut voorrecht om dat schrijversmandaat op te nemen voor
een organisatie, een merk, een stad, een politieke partij of een hobbyclub.

Neem het nooit vanzelfsprekend. Draag er zorg voor. Ga ermee spelen.
En schrijf ze allemaal onder tafel!

Ik wilde je dat wel even vertellen, voor je verdergaat.

Veel leesplezier.

Bavo Van Landeghem

{14}

Copywriting is... niet onschuldig

‘Schrijven is een huwelijk met de wereld!

Dat zegt schrijfster Connie Palmen. En gelijk heeft ze. Copywriting is een geschreven
een-op-eengesprek tussen organisatie en lezer. Eerst lang genoeg raamstaren om dan
met een aanstekelijke openingszin de aandacht te trekken. Vast te houden. Je troeven
op tafel te leggen. Niet één, maar alle troeven en de sterkste eerst. Emotioneel en rati-
oneel, eigenschappen en voordelen. Je gaat tegelijk informeren, inspireren, motiveren
en entertainen.

Het is taal en danseuse.

Op papier, online of social. Je haalt alles uit de kast met maar één doel voor ogen: die
klik met je lezer.

Dit boek wil je niet leren schrijven. Dat kan je al.

Het wil je wel technieken aanreiken om je lezer te verleiden. Dat is copywriting. Een
blind date met honderden of duizenden lezers tegelijk. Tal van uitstekende copywriters
openen in dit boek hun trukendoos om met de wereld hun geheimen te delen. Ik, en
de wereld, zijn hun daar zeer dankbaar voor.

Lezer en schrijver weten allebei dat die woorden de werkelijkheid een beetje mooier
maken. Op voorhand een onbewust lezerscontract. Net dat maakt van copywriting
wellicht de eerlijkste vorm van schrijven.

En stel. Stel, dat je tekst toch afgewezen wordt door je lezer. Dat het niets wordt. Dat
je woorden niet gescoord hebben. Zorg dan tenminste dat je lezer wél het plezier heeft
gehad om van een fijne tekst genoten te hebben.

Off we go!

‘Woorden creéren een wereld, een wereld wordt door woorden gecre€erd.’

Bavo Van Landeghem
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Deel 0 Bezint eer ge begint Copywriting is... niet onschuldig

And the awards go to...

Dit boek had nooit de volledigheid gehad zonder de expertise van enkele vakcopy-
writers. Dank je wel Justine Van Rysselberghe (72 all-time favorite social-copywriter),
Kevin Vertommen (zh¢ SEO-copywriter), Lies Cattersel (/z story-copywriter), Koen
De Vos en Petra Broeders (Scriptorij-copywriters) voor jullie insteken en voorbeelden.

Mexican wave aan de talrijke copywriters en opdrachtgevers om voorbeelden en cases
te mogen bespreken. Jullie brengen de technieken op smaak.

High five voor de goede zorgen en de professionele blik van Sarah en Sophie van
uitgeverij Owl Press. En aan proofreaders Emma en Line. Diep respect voor jullie werk.

Alle waardering aan Gregory Callebaut en Jo De Bruyn voor hun tijd en energie om
als kritische lezers vanuit didactische en inhoudelijke expertise dit boek nog scherper

te maken.
Grand merci Robin Dhondt, voor je conceptuele inzichten en om m'n compagnon de tafel, iemand onder ~ klappen (uitdr.)
route te zijn. En Filip Buyse en Yannick Baeyens, compagnons tout court. zo goed kunnen klappen dat de andere persoon dient te zwijgen of niet

meer kan volgen wat er gezegd wordt.
Bloemen aan Heidi, om me de vrijheid te geven m'n goesting te doen en het kot recht & 528

te houden. Aan Lien en Tijl, een inspiratiebron zonder voorgaande. En m'n ouders,
om me van kindsbeen af te voeden met klinkers en medeklinkers.
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